
COMUNICACIÓN Y MARKETING EN LAS 
REDES SOCIALES

- 17:00-19:00 h. Social Media, cambios en la sociedad y casos de éxito. 
?  David Abril. Director de Proyecto. Analyza B&A Consultores 

Estratégicos.
viernes 20 de julio 

- 10:00-12:00 h. por confirmar. 
?  David Sánchez Paunero. Exdirector de comunicación y 

marketing de la UNED; Profesor del Master de 
Comunicación Corporativa y Planificación Estratégica. 
Universidad de Salamanca.

- 12:00-14:00 h. por confirmar. 
?  Gabi Castellanos. Directora. SrBurns.

- 14:00-14:15 h. Clausura y entrega de Diplomas de asistencia.

José L. Calvo. UNED
Álvaro Gómez Vieites. Escuela de Negocio Caixanova
Pilar Marqués. Universidad de León
Jorge Vega Núñez. INTECCA. UNED
Carmen Rodríguez Santos. Universidad de León
Personal de Myspyspot.com

? David Abril. Analyza B&A Consultores Estratégicos

Carlos Otero. Escuela de negocios Caixanova
David Sánchez Paunero. UNED y Universidad de Salamanca
Gabi Castellanos. SrBurns

UNED. Campus Noroeste

PROFESORADO: 

ENTIDADES COLABORADORAS: 

Personal de Post Analytics

universidad
leóned
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INFORMACIÓN Y MATRÍCULA:  Universidad de León. Cursos de Verano del Centro de Idiomas. 
Telf. 987 291 961 · 987 291 000 ext. 5207 · Fax. 987 291 963. Correo electrónico: ulesci@unileon.es   www.unileon.es/cursosverano

Jardín de San Francisco, s/n. 24071 - LEÓN



COMUNICACIÓN Y MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

DIRECTOR: 

LUGAR: 

FECHAS: 
DURACIÓN: 
TASAS:

DESTINATARIOS: 

CRÉDITOS DE LIBRE CONFIGURACIÓN:

OBJETIVOS: 

Drª Dñª Carmen Rodríguez Santos (Universidad de León) y Dr. D. José 
Luis Calvo González (UNED)
UNED de Ponferrada. Campus del Bierzo. Edificio UNED.  Avda. de 
Astorga, nº 15 
Del 16 al 20 de julio de 2012
35 horas

Todas las empresas, profesionales, estudiantes e individuos en general (dada 
la expansión del tema en la vida cotidiana) interesados en conocer cómo funcionan en 
profundidad las redes sociales y cómo se pueden posicionar en ellas.

 3 LEC y 1,5 ECTS. Se podrá realizar una evaluación 
final y será necesaria una asistencia mínima al 80% del curso.

El curso está dedicado a analizar las nuevas formas de comunicación y marketing en las Redes 
Sociales. Para ello se aborda inicialmente una aproximación a cómo funcionan entre sí tales redes 
para posteriormente analizar cómo ha cambiado la comunicación de los individuos entre sí, y de 
estos con las marcas y productos, así como los nuevos paradigmas que orientan el marketing en 
este tipo de redes sociales.
El objetivo final del curso es conseguir que los alumnos sepan moverse en las Redes Sociales 

creando sus propios espacios y que puedan utilizarlas como medios de comunicación pero 
también como vías de promoción de sus marcas y productos.

Lunes 16 de julio 
- 16:45-17:00 h. Inauguración del curso.
- 17:00-19:00 h. ¿Qué vendemos en la actualidad con las marcas? 

?  José Luis Calvo González. Profesor Titular de Análisis 
Económico I. UNED.

- 19:00-21:00 h. ¿Qué son las Redes Sociales? 
?  José Luis Calvo González. 
?  Álvaro Gómez Vieites. Profesor de la Escuela de Negocios 

CaixaNova.
Martes 17 de julio 

- 10:00-12:00 h. Taller práctico sobre la aplicación de Facebook a nivel 
empresarial.(Práctica) 
?  Álvaro Gómez Vieites. 

- 12:00-14:00 h. Taller práctico sobre gestión y monitorización de la reputación 
on-line.(Práctica) 
?  Carlos Otero. Profesor. Escuela de negocios Caixanova.

- 17:00-19:00 h. El trabajo de community manager y su papel profesional al 
servicio de la empresa. 
?  Álvaro Gómez Vieites. 

miércoles 18 de julio 
- 10:00-12:00 h.  

?  

- 12:00-14:00 h. 
 

?  Jorge Vega Núñez. Director de INTECCA. UNED.
jueves 19 de julio 

- 10:00-12:00 h. Nuevas tendencias de comunicación. 
?  Carmen R. Santos. Profesora. Universidad de León.

- 12:00-14:00 h. Análisis de percepción basado en información de internet y 
medios sociales. 
?  Director . 

PROGRAMA:

Nuevas tendencias de comunicación.
Carmen R. Santos. Profesora del Área de Comercialización 

e Investigación de Mercados. Universidad de León.
Análisis de percepción basado en información de internet y 
medios sociales.

Post Analytics

2 1202 120
Los a lum nos  que ac cedan  a  la  m a tr icu la  re ducida  (n o  o rd in a ri a ) han  de  ad ju n ta r la  docum en tación  pe r tin en te  que  
acred ite  s u c aso  
M a tríc u la  o rd ina ri a  159€  
U n ive rsi ta ri os y ti rtu la dos  en  pa ro  136  €  
Est ud ian tes de  la  U LE  y de  la U N ED  
Pro feso res  de  la  U LE  y de  la  U N ED 
Persona l de  Adm inistració n  y  de  Se rvicios  de  la  U LE  y de  
la  U N ED  
Pro fesiona les co laborado re s  en prácti cum  y p ráctic as 
un iv ersi ta ri as 

83€  

Bene fic ia r io s de  fam il ia  num ero s a 1 80€  
A lum nos  con  d is capacidad 2  32€  
A lum nos  que  tengan  reconocida  la  cond ic ió n  de  víc tim as 
de l te r ro r is m o

3
 

 
32€  

A lum nos  que  ac cedan  a  la s  s esiones  a  tra vés  de l sistem a  
de  videoc on fe re nc ia  tend rá n  un  desc uent o de  un  15%  
ap li cab le  s ob re  la  m oda l id ad  de m a tr ícu la c o rrespond ie n te  

135€  (M a tr ícu la  o rd in a r ia ) 
115 , 50  €  (U n iv e rs ita ri os y ti tu la dos en  pa ro)  
70 ,50€  (U n iv e rs id ad  ULE  y U NE D)  
68  €  (F am il ia  num ero sa )  
27 ,20  €  (D is capacidad y víc tim as de l te r ro r ism o) 

1-L e y 4 0 / 2 0 0 3 , d e  1 8  d e  n o v ie m b r e , d e  p ro te c c ió n  a  la s  f a m ilia s  n u m e ro s a s  y R D 1 6 2 1 /2 0 0 5 ,  d e  3 0  d e  d i cie m b re . 
2
- S e  p o d rá n  a c o g e r a  e s ta s  a yu d a s  l o s  e s t u d ia n te s  co n  u n  g ra d o  d e  d is c a p a c id a d  re c o n o cid o  i g u a l o  su p e rio r a l 3 3 % . L e y  1 3 / 1 9 8 2 , d e  7  

d e  a b ril , d e  In te g ra c ió n  S o c ia l d e  lo s  M in u sv á lid o s y  L e y 5 1 / 2 0 0 3 , d e  2  d e  d ic ie m b re ,  d e  ig u a l d a d  d e  o p o rt u n i d a d e s ,  n o  d i sc rim in a c ió n  y  
a c ce sib ilid a d  u n iv e rs a l  d e  la s  p e rs o n a s c o n  d isc a p a ci d a d .  
3- L e y 3 2 / /1 9 9 9 ,  d e  8  d e  o c t u b re ,  d e  s o l id a rid a d  c o n  la s  ví c tim a s  d e l te rro ris m o ,  m o d if ic a d a  p o r la  L e y 2 /2 0 0 3 ,  d e  1 2  d e  m a rzo . T e n d rá n  
d e re ch o  a  la  e x e n c ió n  d e  t o d o  ti p o  d e  ta s a s  a ca d é m ic a s e n  lo s  ce n tro s o f ici a le s  d e  e st u d io s  d e  to d o s  lo  n iv e le s d e  e n s e ñ a n za  la s 
v íc ti m a s  d e  a c to s te rro ris t a s a s í c o m o  su s  có n yu g e s  y  su s  h ijo s .  
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